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بها   يهتم  التي  القضايا  أبرز  المجتمع  أفراد  بين  الدخل  تمثل عدالة توزيع 
  ، إذ ينعكس تأثيرها على نمط الإنفاق الأسري   ،الاقتصاديةواضعوا السياسات  

اعتمد البحث اسلوب   وكيفية توزيع هذا الإنفاق بحسب المجاميع السلعية.
الإنفاق   الاقتصاديالتحليل   بيانات  مسح  لتحليل  والكمي  الوصفي  بشقيه 

للعامين   الإنفاق    ،2012و  2007الأسري  وتحليل  توزيع  عرض  تم  إذ 
الكلي فئات    ،الاستهلاكي  بين  والخدمات  السلع  مجاميع  على  والإنفاق 

كما تم قياس   ،ومتابعة التغيرات التي مرت بها عبر مسحي البحث  ،اقالإنف
وتحليل مستوى التفاوت في توزيع الإنفاق الاستهلاكي باستخدام مؤشرات  
مقاييس اللامساواة المتمثلة بمنحنى لورنز ومعامل جيني ومعامل الاختلاف 

توزيع مستوى التفاوت في    ارتفاعومعامل كوزنتس. أشارت نتائج البحث الى  
وفقأ لمعامل جيني إذ بلغ    2007مقارنة بعام    2012الإنفاق الكلي للعام  

.   0.348فقد بلغ نحو    2012اما في عام    0.333نحو    2007في عام  
والإحصائية    اتفقتوقد   البيانية  التفاوت  مقاييس  العام    الأخرى نتائج  أن 

بعام    2012 مقارنة  التفاوت  بزيادة  النق2007أتسم  مجموعة  كانت  ل  . 
أكثر المجاميع السلعية    2012و  2007والاتصالات خلال مسحي العامين  

ومعامل الاختلاف   0.591و  0.620  تفاوتا إذ بلغت قيم معامل جيني نحو
لمسحي العامين   0.52و  0.54ومعامل كوزنتس نحو    1.35و  1.52  نحو

السلعية   بالمجاميع  الحكومة أن    .الأخرى بالتتابع مقارنة  لذلك يجب على 
تساهم في التخفيف من حدة التفاوت بين فئات المجتمع من خلال وضع  

المالية  اقتصاديةسياسية   السياسية  فيها  بما  وإعادة عملية توزيع   ،مناسبة 
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مع ضرورة التركيز على فئة ذوي الدخل المحدود. كما يتحتم على    ،الدخول
لتقليل التدخل  ضرورة  العراقية  النقل    الحكومة  مجموعة  ضمن  التفاوت 

 .والاتصالات عن طريق فرض الرسوم الكمركية المناسبة

مفتاحية: الدخل  كلمات  توزيع  الاستهلاكي  ،عدالة  جيني  ،التفاوت  ،الإنفاق  لورنز  ،معامل  معامل   ،منحنى 
    .كوزنتس
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Abstract 

The distribution of income among the members of the society is the most important 

issue for economic policymakers, as it affects the pattern of household expenditure and 

how it is distributed by commodity groups. The research was based on the method of 

economic analysis, both descriptive and quantitative, for the analysis of household 

expenditure data for the years 2007 and 2012. The distribution and analysis of the total 

consumption expenditure, the expenditure on the groups of goods and services between 

the expenditure categories, Disparities in the distribution of consumer spending using 

the indices of inequality measures such as the Lorenz curve, Gini coefficient, variance 

coefficient and Kuznets coefficient. The results of the study indicate that the high level 

of inequality in the distribution of total expenditure for 2012 compared to 2007 

according to genetic factors, reached in 2007 about 0.333, but in 2012 it reached 0.348. 

The results of the other statistical and statistical disparities agreed that the year 2012 

was characterized by an increase in inequality compared with 2007. The transport and 

communications group during the 2007 and 2012 surveys were the most common 

commodity groups, with Gini coefficient values reaching 0.620 and 0.591 and 

difference coefficient to 1.52 and 1 .35 and Kuznets coefficient 0.54 and 0.52 for the 

two consecutive years compared to other commodity groups. Therefore, the 

government should contribute to alleviating the disparities between the groups of 

society through the development of an appropriate economic makers, including 

financial policy, and the redistribution of incomes, with a focus on the low-income 

group. The Iraqi government must also intervene to reduce disparities within the 

transport and communications group by imposing appropriate customs duties.  

Keywords: Equity distribution, Consumer Spending, Disparity, Gini Coefficient, 

Lorenz Curve, Kuznets Coefficient.      
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 المقدمة 

والسياسيين وأهتمت بها الأديان تعد مسالة المساواة في توزيع الدخل من القضايا التي شغلت المفكرين الاقتصاديين  
العرض والطلب في السوق  الدخل بعوامل عدة منها عوامل  الملكية   ،حديثا وقديما. وتتأثر عدالة توزيع  هياكل 

إذ أن هذه العوامل تساهم في حرمان شريحة كبيرة   ، التراتب الطبقي الاجتماعي والأنظمة السياسية للدول  ،والثروات
(. وقد احتل موضوع الإنفاق الأسري في  17ساواة الحقيقية في نيل الفرص المتاحة )من أفراد المجتمع من الم

وكيفية   ،(. لأنه يعبر عن نمط الاستهلاك في المجتمع العراقي8العراق أهمية كبيرة في الدراسات الاقتصادية )
اشباع حاجات ورغبات توزيع مجموع إنفاق الأسرة او الفرد على المجاميع الرئيسة للسلع والخدمات وبيان مدى  

المستهلكين من هذه السلع والخدمات. كما يعبر الإنفاق الاستهلاكي عن مدى تغير مستويات المعيشة لمختلف 
(. يهدف  4وهذا بدوره يعكس مدى تقدم او تأخر المجتمع )  ،فئات المجتمع سواء كانت على مستوى الأسرة او الفرد 

زيع الإنفاق الاستهلاكي باستخدام مقاييس اللامساواة عبر مسحي البحث الى قياس وتحليل حدة التفاوت في تو 
واستخدام معامل جيني ومنحنى لورنز ومعامل الاختلاف ومعامل كوزنتس    ،2012و  2007ميزانية الاسرة للعامين  

 .كمؤشرات مهمة عن العدالة التوزيعية

 المواد وطرائق العمل 

للعامين   الأسرة  ميزانية  مسحي  بيانات  البحث  والتعاون    2012و  2007استخدم  التخطيط  وزارة  أجرتها  التي 
المركزي للإحصاء  –الإنمائي البيانات   -الجهاز  البيانات تمثل مجموعة من  إذ أن تلك  مسوح احوال المعيشة. 

والرياضي لاحتساب المؤشرات المناسبة الاجتماعية والصحية والاقتصادية. كما اعتمد البحث الاسلوب الإحصائي  
معامل كوزنتس ومعامل الاختلاف   ،معامل جيني  ،لقياس التفاوت في توزيع الإنفاق بين الأسرة متمثلة بمنحنى لورنز

في   الكلي  الأسري  الإنفاق  على مستوى  احتسابها  مع  السلعية  المجاميع  التفاوت وبحسب  درجة  كمؤشرات عن 
 العراق.  

يعرف التفاوت بانه عدم المساواة في توزيع الدخل بين الأفراد او الأسر :  تفاوت في توزيع الدخلمؤشرات قياس ال
فيما أن تفاوت    ،وتتحقق المساواة عندما يكون الدخل موزعا بالتساوي بين فئات المجتمع أفرادا او أسر  ،في المجتمع

  ، اي أن الدخل يتغير من شخص لآخر  ،نيةتوزيع الدخل يمكن أن يحصل في مستويات مختلفة بين المجاميع السكا
(. وبتعبير آخر يعرف التفاوت بانه عدم المساواة في  9خرى )اومن دولة بالنسبة الى دولة    ،خرى لأومن عائلة  

فيما    ، إذ يوجد عدد قليل من السكان يحصلون على أعلى نسبة من الدخل  ،توزيع الدخل بين مكونات المجتمع
توجد معايير عديده تستخدم لقياس درجة (. و 1العدد الأكثر من السكان على أقل نسبة من الدخل القومي )  يحصل

يعد هذا المنحنى   إذ  ،Lorenz Curveالتفاوت في توزيع الدخل تتمثل ما بين التعقيد والبساطة ومنها منحنى لورنز  
وقد تم استخدامه    ،شكال البيانية والأكثر استخداما للتعبير عن حجم التفاوت في توزيع الدخل والثروةهم الأأ من  

(. إذ يعبر هذا المنحنى عن العلاقة بين  2)M.O.Lorenz   (1905)  حصائي الامريكيول مرة من قبل الإلأ
والنسب التراكمية للسكان )مرتبة حسب مستويات إنفاقهم     Kموديالنسب التراكمية للدخل التي تتمثل بالمحور الع

ويمثل وتر المثلث الناتج خط المساواة   ،فقيالتي تشكل المحور الأ  ،غنى(فقر الى الأاو دخلهم او ثروتهم من الأ
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التامة. ويشير اقتراب المنحنى من وتر المثلث على الاقتراب من المساواة التامة في توزيع الدخل. لكن عندما يبدأ 
مما يدل على عدم    ،هذا المنحنى بالابتعاد عن وتر المثلث تتسع الفجوة بين خط المساواة التامة ومنحنى لورنز

 (. 1عدالة توزيع الدخل )

بينما يسميه الآخرون    (بنسبة تركيز جيني), فالبعض يسميه  Gini Coefficientيني  معامل جل  هعديد  مسميات  توجد
  والاجتماعي حصائي  وقد طوره العالم الإ  ،حصائية(. يعد معامل جيني احد مقاييس التشتت الإ 16)  (بمؤشر جيني)

  ، في توزيع الدخلويمثل هذا المؤشر احد الطرق المستعملة لقياس التفاوت    ، 1912عام    Corrado Giniالايطالي  
من خلال احتساب    ،إذ يقيس المدى الذي ينحرف فيه توزيع الدخل بين أفراد المجتمع عن خط المساواة التامة

والواحد  (. وتتراوح قيمة معامل جيني ما بين الصفر  5المنطقة التي تقع ما بين منحنى لورنز وخط المساواة التامة )
الواحد الصحيح مجموع يعكس  بمعنى أن يكون لكل فرد نفس الدخل(. و يعكس المساواة الكلية )  فالصفر  ،الصحيح

ويستخدم معامل جيني للمقارنة لديه كل الدخل والجميع لديه صفر من الدخل(.    اً ما شخص  إن عدم المساواة )اي  
ويتم حساب (.  11الزمنية )  مددوللقياس بشكل أكثر فعالية عند مقارنات معاملات جيني لمختلف المناطق او ال

 (:  10قيمة معامل جيني من البيانات المبوبة الى فئات دخل او إنفاق بحسب الصيغة الاتية )

                   iW  (𝑆𝑖−1   + ∑ ( 𝑆𝑖 
𝑛
1=𝑖

1

10000
  -G = 1  

 : إذ أن
 G: معامل جيني . 
 iS: ( التكرار المتجمع الصاعد للنسب المئوية لإنفاق الفئةi). 
1-iS:  ( التكرار المتجمع الصاعد للنسب المئوية لإنفاق الفئة السابقةi).   
iW: ( النسب المئوية لعدد الأفراد في الفئةi) . 
 N: .عدد الفئات او حجم العينة 

. لقياس التفاوت Kuzentz Coefficient  كوزنتس  معامل  1957عام    ،Simon Kuzentzابتكر العالم الانجليزي  
بحسب نسبة   ،احتساب البيانات العائلية والفردية بعد تقسيمها الى فئات دخلية متساوية  بأسلوبفي توزيع الدخل  

معامل كوزنتس ما العوائل والأفراد في كل فئة دخلية. مثلا تقسم الفئات الى عشرة فئات متساوية. وتتراوح قيمة  
وكلما كانت قيمته    ،والواحد الصحيح )الحالة القصوى من سوء توزيع الدخل(  ،بين الصفر )حالة المساواة التامة(

 (:  2ويمكن التعبير عن معامل كوزنتس بالصيغة الاتية )أكبر كان التفاوت أشد. 

K =  ∑ |𝑑𝑖−10|𝑛=10
𝑖=1

180
  

 : إذ أن
 :k معامل كوزنتس . 
 di: ( النسبة المئوية للدخل التي تتلقاها الفئة العشريةi) . 

 :di-1  القيمة المطلقة للفروق بين النسبة المئوية للأفراد والنسبة المئوية للدخل الفردي الذي تتلقاه الفئة الدخلية
(i). 
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 N:  10عدد الفئات الدخلية وتساوي.   
دخل متساوي بشكل تام هذا يعني أن كل فئة عشرية  انه عندما يكون توزيع ال  الرياضية  الصيغة  خلال   منتضح  ي

وبالتالي فان قيمة    ، % من الوحدات المستلمة ) أفراد او أسر(10نها تتضمن  % من الدخل لأ10تحصل على  
|di-10|  اما في الحالة القصوى    ،ونتيجة لذلك تكون قيمة معامل كوزنتس مساوية للصفر  ,تكون صفرا لكل الفئات

تكون صفرا لجميع الفئات   diمن سوء توزيع الدخل فان كل الدخل يذهب الى الفئة العشرية الاخيرة بمعنى أن قيمة  
تساوي    ءباستثناالعشرية   التي  الاخيرة  العشرية  كوزنت100الفئة  معامل  قيمة  تكون  وبهذا  للواحد  %  مساوية  س 
 (.  14)  الصحيح

إذ يعبر عن مدى تشتت   ،من احد مقاييس التشتت النسبي Coefficient of Variation يعد معامل الاختلاف
الموجود بين قيم  التقارب  او  التباعد  بالتشتت او الاختلاف بانه  الحسابي. ويقصد  المشاهدات عن وسطها  قيم 

ويعرف هذا المعامل بانه النسبة بين الانحراف المعياري في توزيع معين الى وسط  ،المشاهدات التابعة لمتغير ما
 (:  7) الاختلاف بالصيغة الاتية ذلك التوزيع. ويتم التعبير عن معامل

*100 C.V = (S/ Ῡ ) 
 : إذ أن

 :C.V  .معامل الاختلاف 
 S:  .الانحراف المعياري 
 Ῡ.الوسط الحسابي لمجموع القيم : 

ويوضح نسبة    ،( 7)  لأنه خالٍ من وحدات القياس  يعتبر معامل الاختلاف من أفضل أنواع مقاييس التشتت النسبي
وسط الحسابي من الانحراف المعياري ويتم استخدامه لمقارنة التوزيعات المختلفة حصة كل وحدة من وحدات ال

(2 .) 
الاول يتضمن ما تقدمة الدولة من خدمات عامة    ،يتكون الإنفاق الاستهلاكي العام من جزئين:  الإنفاق الاستهلاكي

 ، والمستلزمات المرتبطة بهذه الخدمات إذ تشمل الاجور والرواتب ومشتريات الحكومة فضلا عن نفقاتها العسكرية
الدولة للأفراد والمشروعات وتسمى نفقات تحويلية  الثاني يتضمن الاعانات والمساعدات التي تقدمها  الجزء  اما 

والخدمات (. وبحسب  8) السلع  الإنفاق على شراء  يمثل  بانه  الاستهلاكي  الإنفاق  يعرف  الأسرة  ميزانية  مفهوم 
مضافا إليه    ،وتلك التي تنتجها لمصلحتها وتستهلك من قبلها لتغطية حاجاتها الاستهلاكية  ،المنتجة خارج الأسرة

ا قد تنفقه الأسرة على مجالات غير وكذلك م  ،السلع والخدمات التي تحصل عليها الأسرة بشكل عيني وتستهلكها 
او الإقراض لأجل تسديد الديون المترتبة في ذمة    ،استهلاكية كالإنفاق على شراء الاراضي والاموال غير المادية

العائلة او لدفع ضرائب الميراث او التبرع الى مؤسسات لا تستهدف الربح او بشكل هبات او مساعدات للآخرين  
(6  .) 
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هو عبارة عن إنفاق اي من أفراد    Household Consumption expenditureالاستهلاكي    إن إنفاق الاسرة
  ، السكن  ،الأسرة على السلع والخدمات للأغراض الاستهلاكية للأسرة سواء كانت تتعلق بالأسرة ككل مثل الغذاء

 (.  12يات الاطفال )الادوات الفردية ومشتر  ،ام تتعلق بأفراد الأسرة كالملابس ،استهلاك المياه والكهرباء

 النتائج والمناقشة

ن السلع الضرورية يتمثل موقعها على الرسم البياني لمنحنى لورنز لتوزيع الدخل  أالى    Kakwaniشار الاقتصادي  أ
السلعة  في المنطقة المحصورة بين منحنى لورنز    هاو الإنفاق من خلال وقوع منحنى لورنز لتوزيع الإنفاق على هذ

شار أفيما  ،المنطقة بمنطقة السلع الضرورية ههذ  Kakwaniلتوزيع الإنفاق الكلي وخط المساواة التامة وقد سمى 
  ه ن السلع الكمالية يتمثل موقعها على الرسم البياني من خلال وقوع منحنى لورنز لتوزيع الإنفاق على هذأالى  

فقي والعمودي للشكل الذي  في المنطقة المحصورة بين منحنى لورنز لتوزيع الإنفاق الكلي وبين المحور الأالسلعة   
الكمالية )  ههذ  يتالمنحنيات وقد سم  ه ترسم عليه هذ (. ولذلك فقد تم جمع منحنيات  10المنطقة بمنطقة السلع 

 ة في شكل واحد ولكل مسح على حدة. لورنز لتوزيع الإنفاق الكلي ولتوزيع الإنفاق على المجاميع السلعي
لورنز للإنفاق على المواد    ياتوقوع منحن  1يتضح من الشكل  :  2007تحليل بيانات مسح ميزانية الأسرة عام  

  للإنفاق على السكن وتجهيزاته بين منحنى لورنز و   ،للإنفاق على المشروبات الروحية والتبغ والتنباكو   ،الغذائية
السلع تعد من السلع الضرورية في نظر اغلبيه المستهلكين   همما يدل على ان هذ  ،للإنفاق الكلي وخط المساواة التامة 

. اما منحنى لورنز للإنفاق على الملابس والاحذية وبالرغم من اقترابه من منحنى 2007ن خلال العام  يالعراقي
  أدنىن الفئة الإنفاقية في  أويعزى ذلك الى    ،ة السلع الكماليةلا انه تبقى ضمن منطقإلورنز لتوزيع الإنفاق الكلي  

المجموعة السلعية بنسبة تفوق نسبة الزيادة في الإنفاق الكلي    هسلم التوزيع لم تمتلك القدرة على الإنفاق على هذ
ن الضروريات السلعة م   هكثر ضرورية بالنسبة لها ولهذا تعد هذأتوجه هذا الجزء من الإنفاق نحو سلع تكون    لأنها

كبر من أالمجموعة السلعية بنسبة    هعلى سلم التوزيع تزيد من إنفاقها على هذأ لكن الفئة الإنفاقية في    ،لتلك الفئة
  ه السلعة من السلع الكمالية لهذ  هنظرا لهذا تعتبر هذ  .ويعزى ذلك الى زيادة دخلها  ،نسبة الزيادة في إنفاقها الكلي

والإنفاق على  التعليم والترويج والتسلية  والإنفاق على  ز للإنفاق على مجاميع الصحة  لورن  ياتقع منحن تالفئة. بينما  
فقي السلع المتفرقة والمطاعم والفنادق بين منحنى لورنز للإنفاق الكلي والمحور الأالإنفاق على  النقل والاتصالات و 

من بين  كانت النقل والمواصلات   أن يلاحظالمجاميع ضمن منطقة السلع الكمالية. و  هاي وقوع هذ ،للرسم البياني
السلع بدرجة كبيرة    هذ ابتعد منحنى لورنز لتوزيع الإنفاق على هذإ  ،كثر المجاميع السلعية تفاوتا في الإنفاق عليهاأ

 عن منحنى لورنز لتوزيع الإنفاق الكلي.  
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Figure 1 Lorenz curve for the distribution of total expenditure and expenditure 

on commodity aggregates for the 2007 Household Budget Survey. 

Source: Prepared by the researcher based on the data of the two research surveys. 

It is clear from Figure 1 that Lorenz curves for spending on foodstuffs, spending on alcoholic beverages, 

tobacco and tobacco, and spending on housing and its equipment lie between the Lorenz curve for total 

expenditure and the line of complete equality, which indicates that these commodities are considered 

essential commodities in the eyes of the majority of Iraqi consumers during The year 2007. As for the 

Lorenz curve for spending on clothes and shoes, although it is close to the Lorenz curve for the 

distribution of total spending, it remains within the luxury goods area. 

لورنز للإنفاق على المواد الغذائية    ياتوقوع منحن   2يبين الشكل  :  2012  عام  الأسرة  ميزانية  مسح  بيانات  تحليل
وللإنفاق على السكن وتجهيزاته بين منحنى لورنز للإنفاق الكلي    ،وللإنفاق على المشروبات الروحية والتبغ والتنباك

هذا  ويعد    2012السلع تعد من السلع الضرورية للمستهلك خلال العام    ه ن هذإ   رمما يشي  ،وخط المساواة التامة
اما مجموعة    .فرد  سرة اوأالضرورية للمستهلك سواء كان    تالاحتياجامنطقيا من الناحية الاقتصادية لان الغذاء من  

ادية في تفسير النظرية الاقتص  تقترحهولما    ،يات طبقا لسلوك المستهلكر تعد من الضرو   فإنهاالمشروبات الروحية  
كثر من المجموعة الغذائية باقتراب  أالمجموعة اظهرت مساواة كبيرة و   هن سلع هذأ  الغريبن  إلا  إ  ،مثل ذلك السلوك

جوانب اجتماعية متمثلة بتوجه فئة الشباب نحو تناول    ذلك الى  شيرمنحنى لورنز لها من خط المساواة. وربما ي
لورنز للإنفاق على مجاميع  ياتقع منحنت بينما  . الخاصة بمستقبلهم  بسبب عدم وضوح الرؤية المشروبات الروحية

السلع والخدمات والمطاعم والفنادق ضمن منطقة  الإنفاق على  التعليم والترويج و   والاتصالات والإنفاق علىالنقل  
الكمالية الأ  ،السلع  الكلي والمحور  للإنفاق  بين منحنى لورنز  الملابس   لورنز  يااما منحن  ،فقياي  للإنفاق على 

ن هاتين ألا  إوالاحذية  وللإنفاق على الصحة بالرغم من اقتراب هذين المنحنين من منحنى لورنز للإنفاق الكلي  
الكمالية السلع  تبقى ضمن منطقة  يدل على    ،السلعتين  الأ  هن هذأمما  فئات  لبعض  سر السلع تكون ضرورية 
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الفئات تزيد من إنفاقها على هاتين السلعتين   هن هذأبمعنى    ،وزيععلى سلم التأ وخاصة الفئات التي تتواجد في  
في حين انها تعتبر من السلع الكمالية    ،ويعزى ذلك الى زيادة دخلها  ،كبر من نسبة الزيادة في إنفاقها الكليأبنسبة  

فاق على هاتين  الفئات لم تمتلك قدرة الإن  هن هذلأسفل سلم التوزيع  أللبعض الآخر من الفئات التي تتواجد في  
كثر ضرورة أالسلعتين بنسبة تفوق نسبة الزيادة في الإنفاق الكلي ويعزى ذلك الى توجيه إنفاقها الى سلع تكون  

         الفئات.    هبالنسبة لهذ

 
Figure 2 Lorenz curve for the distribution of total expenditure and expenditure 

on commodity aggregates of the Household Budget Survey for the year 2012. 

Source: Prepared by the researcher based on the data of the two research survey. 

Figure 2 shows the occurrence of Lorenz curves for spending on foodstuffs, spending on alcoholic 

beverages, tobacco and tobacco, and spending on housing and its equipment between the Lorenz curve 

for total spending and the line of complete equality, which indicates that these commodities are among 

the necessary commodities for the consumer during the year 2012, and this is logical in terms of 

Economic because food is one of the necessary needs of the consumer, whether it is a family or an 

individual. As for the group of spirits, it is considered one of the necessities according to consumer 

behavior. 

اشارت قيم معامل جيني للإنفاق الكلي الى زيادة  الإحصائية:  اس التفاوت في توزيع الإنفاق الاسري بالمعايير  قي
ذ ارتفعت قيمة معامل جيني من  إ(  1جدول  )  2007مقارنة بعام    2012التفاوت في توزيع الإنفاق الكلي لعام  

ارتفاعا عن قيمته   2012معامل جيني عام . وقد شهد 2012عام   0.348لتصل الى نحو   2007عام  0.333
  ومستلزمات التعليم والترويج   0.31نحو    السكن وتجهيزاتهو   0.21بنحو    في كل من المواد الغذائية  2007في عام  

بحسب تلك المجاميع السلعية.    2012على التتابع في عام    0.50و  0.34و  0.22ليصل الى نحو    0.46نحو  
الأ السلعية  المجاميع  فاما  العكس  خرى  عام  إقد حصل  في  لها  جيني  معامل  قيم  انخفضت  مجاميع   2012ذ 

والتنباك والتبغ  الروحية  والاحذيةو   0.15نحو    المشروبات  النقل  و   0.38نحو    الصحةو   0.34نحو    الملابس 
ذ بلغت إ   2007مقارنة بعام    0.43المتفرقة والمطاعم والفنادق نحو    والسلع والخدمات  0.59نحو    والاتصالات

 .  رتيببالت 0.48و 0.62و 0.39و 0.36و 0.25السلع نحو  هعامل جيني لهذقيم م
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  2012سر العراقية خلال العام  مستوى الإنفاق الكلي للأ  فقد بينتقيم معامل الاختلاف لتوزيع الإنفاق الكلي    اما
المواد  بينما حققت قيم معامل الاختلاف لمجاميع    ، %676نحو    2007عام  حين بلغ في  % في  675ذ بلغ نحو  إ

ارتفاعا في عام  98  والتعليم والترويج والتسلية  %63  السكن وتجهيزاتهو %  40  الغذائية مقارنة بعام   %2012 
% بالتتابع. في حين  97% و 61% و38المجاميع السلعية نحو    ه بلغت قيم معامل الاختلاف فيه لهذ  إذ  2007

وهي مجاميع   2012ذ انخفضت قيم معامل الاختلاف لها في عام  إ  الأخرى حصل العكس للمجاميع السلعية  
  1.35  والاتصالات  النقلو   ،% 75  % الصحة63  الملابس والاحذيةو %  26  المشروبات الروحية والتبغ والتنباك

الم المجاميع    هفقد بلغت قيم معامل الاختلاف لهذ  2007عام  ب  مقارنة%  90  تفرقة والمطاعموالسلع والخدمات 
 .رتيببالت 1.08و 1.52% و87% و 70% و45السلعية نحو 

Table 1 Measures of disparity in the distribution of total expenditure and 

expenditure on commodity totals for the years 2007 and 2012. 

 

 المجاميع السلعية 

 معامل كوزنتس معامل الاختلاف  معامل جيني

2007 2012 2007 2012 2007 2012 

 0.18 0.17 0.40 0.38 0.220 0.210 المواد الغذائية والمشروبات غير الروحية

 0.12 0.21 0.26 0.45 0.152 0.250 المشروبات الروحية والتبغ والتنباك 

 0.28 0.30 0.63 0.70 0.342 0.360 والاحذية الملابس 

 0.27 0.25 0.63 0.61 0.343 0.310 السكن وتجهيزاته 

 0.31 0.32 0.75 0.87 0.383 0.390 الصحة 

 0.52 0.54 1.35 1.52 0.591 0.620 النقل والاتصالات 

 0.43 0.38 0.98 0.97 0.503 0.460 التعليم والترويج والتسلية 

 0.36 0.40 0.90 1.08 0.439 0.480 والخدمات والمطاعم والفنادق السلع 

 0.274 0.276 0.675 0.676 0.348 0.333 الإنفاق الكلي 

Source: Prepared by the researcher based on the data of the two research surveys. 

In Table 1, the disparity in the distribution of household spending was measured by statistical standards 

using the Gini coefficient, where the values of the Gini coefficient for total spending indicated an 

increase in the disparity in the distribution of total spending for the year 2012 compared to 2007. 

إذ بلغ نحو    2012وأشارت قيم معامل كوزنتس للإنفاق الكلي الى انخفاض مستوى الإنفاق الكلي خلال العام   
في حين ارتفع معامل كوزنتس لمجاميع المواد    ، 0.276إذ بلغ فيه نحو    2007عما كان عليه في عام    0.274
مقارنة بقيم العام    2007في عام    0.38والتعليم والترويج والتسلية من    0.25والسكن وتجهيزاته    0.17الغذائية  
العكس للمجاميع الأخرى إذ انخفضت قيم   بينما حصل  ،بالتتابع  0.43و   0.27و    0.18  إذ بلغت نحو  2012

والملابس   0.12  وهي مجاميع المشروبات الروحية والتبغ والتنباك  2012اميع في عام  معامل كوزنتس لهذه المج
مقارنة بعام   0.36 والسلع والخدمات والمطاعم والفنادق 0.52النقل والاتصالات  0.31الصحة  0.28والاحذية 

التفاوت ويشير معامل كوزنتس الى أن    ،بالتتابع  0.40و  0.54و   0.32و  0.30و  0.21إذ بلغت نحو    2007
وقد تباينت حدة هذا التفاوت من مجموعة سلعية لأخرى إذ    ،2012خلافا عن العام    2007بلغ حدته خلال العام  

الواحد   من  كوزنتس  معامل  قيمة  اقتراب  من خلال  والاتصالات  النقل  مجموعة  في  للتفاوت  درجة  أعلى  بلغت 
يب الأكبر من الإنفاق على حساب الفئات العشرية الصحيح مما يدل الى استحواذ الفئة العشرية الأخيرة على النص

الصحة والملابس   الأولى، تليها  التعليم والترويج والتسلية  السلع والخدمات والمطاعم والفنادق ثم  تليها مجموعة 
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المواد   مجموعة  في  كانت  التفاوت  لحدة  درجة  وأدنى  الروحية  والمشروبات  وتجهيزاته  السكن  ثم  ومن  والاحذية 
فقد بلغت أعلى درجة للتفاوت بحسب معامل كوزنتس في مجموعة النقل والاتصالات   2012اما في العام  الغذائية.  

ايضا تليها التعليم والترويج والتسلية ثم السلع والخدمات والمطاعم والفنادق تليها الصحة ومن ثم الملابس والاحذية  
 مجموعة المشروبات الروحية والتبغ والتنباك.  والسكن وتجهيزاته تليها المواد الغذائية وأدنى درجة كانت في

تم تقسيم المجتمع العراقي الى ثلاث  :  مساهمة المجاميع السلعية في تكوين الإنفاق الكلي بحسب فئات الإنفاق
% وهي  40% وهي الأفقر من الأسر في المجتمع العراقي وتمثل الفئة الثانية  40إذ مثلت الفئة الاولى    ،فئات

% وهي الأغنى من الأسر وقد توزع الإنفاق الكلي على كل  20في حين تمثل الفئة الثالثة    الوسطى من الأسر
  مجموعة سلعية بين هذه الفئات الإنفاقية.

بان متوسط الإنفاق الأسري الكلي اتجه الى التزايد تدريجيا عبر فئات الإنفاق لمسح العامين    2يتضح من الجدول  
  2007% الأفقر من الأسر في عام  40ف دينار عراقي لفئة الإنفاق الـ  ال   497.13إذ بلغ نحو    ،2012و  2007

ويمكن أن نلاحظ بانه حقق زيادة بقدر   2012الف دينار عراقي لنفس هذه الفئة عام    669.91فيما بلغ نحو  
 الف دينار عراقي ويعزى ذلك السبب الى الزيادة الحاصلة في متوسط الدخل النقدي للأسر العراقية.  172.78

Table 2 Average household expenditure on commodity totals according to 

household expenditure categories for the years 2007 and 2012 survey (thousand 

dinars/month). 

Source: Prepared by the researcher based on the data of the two research surveys. 

It is clear from Table 2 that the average total household expenditure tended to increase gradually across 

expenditure categories for the years 2007 and 2012 survey, as it amounted to about 497.13 thousand 

Iraqi dinars for the expenditure category of the poorest 40% of households in 2007, while it amounted 

to about 669.91 thousand Iraqi dinars for the same category in 2012, and it can be noted that it achieved 

an increase of 172.78 thousand Iraqi dinars, and that reason is attributed to the increase in the average 

cash income of Iraqi families.  

  الف   952.63نحو    2007% الوسطى من الأسر في عام  40في حين بلغ متوسط الإنفاق الأسري الكلي لفئة الـ  
الف دينار عراقي. بينما بلغ متوسط الإنفاق    1345.96فقد أرتفع ليصل الى نحو    2012دينار عراقي اما في عام  

 

 المجاميع السلعية 

% الأفقر  40متوسط إنفاق الـ    

 وأهميته النسبية

% الوسطى  40متوسط إنفاق الـ    

 وأهميته النسبية

% الأغنى20متوسط إنفاق الـ    

 وأهميته النسبية

2007 % 2012 %z 2007 % 2012 % 2007 % 2012 % 

المواد الغذائية  

 والمشروبات غير الروحية 

229.34 46.13 337.3 50.35 375.87 39.45 553.77 41.14 568.2 27.19 869.45 26.9 

المشروبات الروحية 

 والتبغ والتنباك

4.06 0.82 7.75 1.15 7.26 0.76 11.3 0.84 11.62 0.56 14.4 0.45 

 6.92 223.5 6.88 143.87 8.1 108.95 6.87 65.49 7.57 50.77 5.88 29.24 الملابس والاحذية

 18.35 593.15 33.36 697.33 21.51 289.5 36.48 347.60 20.31 136.1 36.42 181.07 السكن وتجهيزاته

 4.82 155.65 2.4 50.20 4.83 65.02 1.94 18.52 4.32 29.0 1.87 9.30 الصحة 

 31.26 1009.95 21.01 439.15 14.28 192.2 8.61 82.02 9.6 64.37 4.55 22.66 النقل والاتصالات

 3.82 123.55 2.86 59.83 3.1 41.12 2.08 19.88 1.6 10.75 1.54 7.65 التعليم والترويج والتسلية

السلع والخدمات والمطاعم  

 والفنادق 

13.81 2.77 33.87 5.05 35.99 3.77 84.1 6.25 119.56 5.72 241.15 7.46 

 100 3230.8 100 2089.76 100 1345.96 100 952.63 100 669.91 100 497.13 الإنفاق الكلي
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الف دينار عراقي اي انه أرتفع   3230.8نحو    2012% الأغنى من الأسر في عام  20الأسري الكلي لفئة الـ  
الف دينار    2089.76إذ بلغ نحو    2007الف دينار عراقي مقارنة بما كان عليه في عام    1141.04بنحو  

 عراقي.   

تباين توزيع الإنفاق الأسري في العراق على المجاميع السلعية ما بين الارتفاع والانخفاض لفئات الإنفاق الأسري  
% الأسر الفقيرة على المواد  40إذ احتل متوسط  إنفاق الـ    ، 2012و  2007عبر مسح ميزانية الاسرة للعامين  

الاولى بين المجاميع السلعية كما أن الأهمية النسبية للإنفاق على هذه المجموعة ضمن هذه الفئة    الغذائية المرتبة
البحث تدريجيا عبر مسحي  الـ    ،الإنفاقية حققت زيادة  فئة  إنفاق  بلغ متوسط  الأفقر في عام  40إذ   %2007  

%  50.35% و46.13نحو    الف دينار عراقي بالتتابع وبلغت الأهمية النسبية  337.3و   229.34نحو    2012و
من الإنفاق الأسري الكلي.  وقد احتل متوسط إنفاق الأسر ضمن هذه الفئة على مجموعة السكن وتجهيزاته المرتبة 

وكذلك الأهمية النسبية   2007كان أقل مقارنة بعام    2012الثانية إلا أن متوسط الإنفاق لهذه السلعة في عام  
الف دينار عراقي بالتتابع    136.1و  181.07سط الإنفاق عبر المسحين نحو  إذ بلغ متو   ،للإنفاق على هذه السلعة

نحو   النسبية  الأهمية  على مجموعتي  20.31% و36.42وبلغت  الإنفاق  متوسط  تباين  فيما  التتابع.  % على 
وأهميته  والاحذية  الملابس  على  الإنفاق  متوسط  ارتفع  إذ  المسحين  عبر  والاتصالات  والنقل  والاحذية  الملابس 

الف دينار عراقي عن متوسط الإنفاق على النقل والاتصالات في نفس   29.24بنحو    2007النسبية في عام  
إذ أرتفع متوسط الإنفاق    2012الف دينار عراقي بينما حصل العكس خلال العام    22.66العام الذي بلغ نحو  

توسط الإنفاق على الملابس والاحذية الف دينار عراقي عن م  64.37على النقل والاتصالات وأهميته النسبية بنحو  
الف دينار عراقي. اما متوسطات الإنفاق والأهمية النسبية للإنفاق على مجاميع المشروبات   50.77الذي بلغ نحو  

فقد اتجهت جميعها   ،التعليم والترويج والتسلية والسلع والخدمات والمطاعم والفنادق  ،الصحة  ،الروحية والتبغ والتنباك
 .  2007مقارنة بما كانت عليه في عام   2012خلال العام   اعالارتفالى 

الف    553.77و  375.87% الوسطى فقد بلغ للمواد الغذائية خلال العامين نحو  40اما متوسط إنفاق فئة الـ  
% من  41.14% و 39.45وبلغت الأهمية النسبية للإنفاق على هذه المجموعة نحو    ،دينار عراقي على التتابع

الأسري الكلي وكما هو الحال في الفئة الفقيرة فقد احتل متوسط الإنفاق على المواد الغذائية ضمن    متوسط الإنفاق
هذه الفئة المرتبة الاولى. في حين احتل متوسط الإنفاق على مجموعة السكن وتجهيزاته المرتبة الثانية عبر مسحي  

الأهمية النسبية لهذه المجموعة السلعية    الف دينار عراقي بالتتابع وبلغت  289.5و  347.6البحث إذ بلغ نحو  
% بالتتابع. فيما احتل متوسط الإنفاق على مجموعة النقل والاتصالات والأهمية النسبية 21.51% و36.48نحو  

لهذه المجموعة المرتبة الثالثة عبر مسحي ميزانية الاسرة يليه متوسط الإنفاق على مجموعة الملابس والاحذية 
وقد تباين متوسط الإنفاق على مجموعتي    ،اق على مجموعة السلع والخدمات والمطاعم والفنادقومن ثم متوسط الإنف

النسبية ما بين الارتفاع والانخفاض عبر مسحي البحث. في حين   الصحة والتعليم والترويج والتسلية وأهميتهما 
لنسبية أقل مستوى ضمن فئة الـ  سجل متوسط الإنفاق على مجموعة المشروبات الروحية والتبغ والتنباك وأهميته ا

 % الوسطى من الأسر من متوسط الإنفاق الأسري الكلي.  40
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ارتفاعا يفوق   2012و   2007% الأغنى من الأسر على المواد الغذائية خلال العامين  20حقق متوسط إنفاق الـ  
إذ بلغ نحو   الفئتين الأفقر والوسطى  بالتتابع إلا أن الأهمية   869.45و  568.2مما حققته  الف دينار عراقي 

% من متوسط 26.9% و27.19ت نحو  النسبية للإنفاق على هذه المجموعة انخفضت عبر مسحي البحث إذ بلغ
%  20الإنفاق الأسري الكلي مما يشير الى زيادة مستوى الاشباع من سلع هذه المجموعة للأسر التي تقع ضمن الـ  

الأغنى مقارنة بما هي عليه في الفئات الأخرى. فيما احتل متوسط الإنفاق على مجموعة السكن وتجهيزاته والأهمية 
  697.33ضمن فئة الأسر الغنية إذ بلغ نحو   2007ه المجموعة المرتبة الاولى في عام النسبية للأنفاق على هذ

النسبية نحو   النقل  33.36الف دينار عراقي وبلغت الأهمية  % في حين احتل متوسط الإنفاق على مجموعة 
النسبية  الف دينار عراقي وبلغت الأهمية    1009.95إذ بلغ نحو    2012والاتصالات المرتبة الاولى في عام  

نحو   العام  هذا  خلال  السلعة  هذه  على  النقل  31.26للإنفاق  مجموعة  على  الإنفاق  متوسط  احتل  وقد   .%
المرتبة الثالثة بعد مجموعتي السكن وتجهيزاته والمواد الغذائية اذ بلغ    2007والاتصالات وأهميتها النسبية في عام  

وأن ازدياد الأهمية النسبية للإنفاق    ،%21.01ه نحو  الف دينار عراقي وبلغت الأهمية النسبية ل  439.15نحو  
الصحة والتعليم والترويج والتسلية عبر مسوح ميزانية الاسرة وعبر فئات الإنفاق   ،على مجاميع النقل والاتصالات

من الأفقر الى الأغنى يشير الى انخفاض مستوى الاشباع المتحقق للمستهلك العراقي من سلع هذه المجاميع. اما  
فقد    2007وسط الإنفاق على مجموعة الملابس والاحذية والأهمية النسبية للإنفاق على هذه السلعة في عام  مت

احتل المرتبة الرابعة يليه متوسط الإنفاق على مجموعة السلع والخدمات والمطاعم والفنادق والأهمية النسبية للإنفاق 
ة لمجموعة التعليم والترويج والتسلية يليه متوسط الإنفاق  على هذه السلعة ومن ثم متوسط الإنفاق والأهمية النسبي

المرحلة   في  والتنباك  والتبغ  الروحية  المشروبات  مجموعة  على  الإنفاق  متوسط  ثم  ومن  الصحة  مجموعة  على 
فقد احتل متوسط إنفاق الأسر الغنية على مجموعة السكن وتجهيزاته المرتبة الثالثة إذ   2012الثامنة. اما في عام  

النقل والاتصالات والمواد    593.2غ نحو  بل الغنية على مجموعتي  إنفاق الأسر  الف دينار عراقي بعد متوسط 
واحتل متوسط الإنفاق على مجموعة    ، %18.35الغذائية وبلغت الأهمية النسبية للإنفاق على هذه السلعة نحو  

السلعة المرتبة الرابعة يليه متوسط الإنفاق   السلع والخدمات والمطاعم والفنادق والأهمية النسبية للإنفاق على هذه
على مجموعة الملابس والاحذية ومن ثم متوسط الإنفاق على مجموعة الصحة يليه متوسط الإنفاق على التعليم  
والترويج والتسلية ومن ثم متوسط الإنفاق على مجموعة المشروبات الروحية والتبغ والتنباك وأهميته النسبية في 

 نة.المرتبة الثام

أن الأهمية   :2012و  2007مساهمة المجاميع السلعية في تكوين التفاوت في الإنفاق الكلي وفق مسح العامين  
يتمثل العامل الاول بالأهمية   ،النسبية لأي مجموعة سلعية في تكوين التفاوت في الإنفاق الكلي تعتمد على عاملين

والعامل الثاني يتمثل بقيمة معامل جيني لتوزيع   ،النسبية للإنفاق على هذه المجموعة السلعية من الإنفاق الكلي
 (.   3الإنفاق على هذه السلعة )
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Table 3 Contribution of commodity groups in the formation of the disparity in 

total household expenditure and the relative importance of commodity groups 

according to the surveys of the years 2007 and 2012. 

 

 المجاميع السلعية 

الأهمية النسبية للإنفاق على المجموعة 

% 

الأهمية النسبية للمجموعة السلعية في  

 تكوين التفاوت % 

2007 2012 2007 2012 

المواد الغذائية والمشروبات غير 

 الروحية 

33.15 33.55 20.90 21.20 

 0.27 0.48 0.64 0.65 المشروبات الروحية والتبغ والتنباك 

 7.17 7.28 7.3 6.74 الملابس والاحذية 

 19.14 32.24 19.42 34.64 السكن وتجهيزاته 

 5.23 2.57 4.76 2.2 الصحة 

 40.99 28.59 24.14 15.36 النقل والاتصالات 

 4.82 3.41 3.34 2.47 التعليم والترويج والتسلية 

 8.62 6.89 6.84 4.78 السلع والخدمات والمطاعم والفنادق 

 % 100 % 100 % 100 % 100 الإنفاق الكلي  

Source: Prepared by the researcher based on the data of the two research surveys. 

It is clear from Table 3 that the relative importance of spending on foodstuffs ranked first in 2012, but it 

ranked second after the housing and equipment group during the year 2007, while the relative importance 

in the formation of the disparity in total household spending increased from 20.90% in 2007 to reach 

about 21.20%. It can be noted that the relative importance of spending on this group of total spending is 

greater than the relative importance in the formation of the disparity in total household spending. 

إلا    ، 2012بان الأهمية النسبية للإنفاق على المواد الغذائية احتلت المرتبة الاولى في عام    3لجدول  اتضح من ا
الثانية بعد مجموعة السكن وتجهيزاته خلال العام   النسبية في    2007انها احتلت المرتبة  فيما ارتفعت الأهمية 

الكلي من   الأسري  الإنفاق  في  التفاوت  أن  21.20الى نحو    لتصل  2007% عام  20.90تكوين  %. ويمكن 
 تكوين  فينلاحظ بان الأهمية النسبية للإنفاق على هذه المجموعة من الإنفاق الكلي أكبر من الأهمية النسبية  

  عبر  السلعة  ههذ  على  للإنفاق  جيني  معامل  قيم  انخفاض  الى  ذلك  سبب   ويعزى   الكلي  سري الأ  الإنفاق   في  التفاوت
سري  الإنفاق الأ  في  التفاوت  تكوين  في   النسبية  هميةالأ  أن  حين  في.  الكلي  للإنفاق  جيني  قيم  مقابل  البحث  مسحي

  الانخفاض الى    اتجهتالملابس والاحذية والسكن وتجهيزاته    ،الكلي لمجاميع المشروبات الروحية والتبغ والتنباك
  2007% بالتتابع مقارنة بما كانت عليه خلال العام  19.14% و7.17% و0.27  ذ بلغت نحوإ   2012في عام  

همية النسبية ن نلاحظ بان الأأ% بالتتابع وفي المقابل يمكن  32.24% و7.28% و0.48ذ بلغت فيه نحو  إ
في الإنفاق همية النسبية في تكوين التفاوت  رتها الأيالمجاميع السلعية من الإنفاق الكلي توازي نظ  ه هذ  للإنفاق على 

 . 2012سري الكلي في العام الأ

الأ اتجهت  الأفيما  الإنفاق  في  التفاوت  تكوين  في  النسبية  الصحة همية  السلعية  لمجاميع  الكلي  النقل    ،سري 
ذ بلغت إ  2012التعليم والترويج والتسلية والسلع والخدمات والمطاعم والفنادق الى الارتفاع في عام  ،والاتصالات

ذ بلغت نحو إ  2007% بالتتابع مقارنة بما كانت عليه خلال العام  8.62% و4.82% و 40.99% و5.23نحو  
المجاميع في تكوين   هن مساهمة هذإن نشير الى  أولابد    ،% على التتابع6.89% و3.41% و28.59% و2.57

ويعزى  ،المجاميع من الإنفاق الكلي ههمية النسبية للإنفاق على هذسري الكلي تزيد عن الأالتفاوت في الإنفاق الأ
المجاميع السلعية تزيد عن قيم معامل جيني لتوزيع   هن قيم معامل جيني لتوزيع الإنفاق على هذأسبب ذلك الى  
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وربما يعود السبب في ذلك الى التغيرات الهيكلية التي تحصل في نمط استهلاك    ،الإنفاق الكلي عبر مسحي البحث
 .الأخرى كبر مقارنة بالمجاميع السلعية أالعراقي بشكل  السلع في الاقتصاد  هذه
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